MEHR BAUERN UND ARBEITSKRAFTE . ; ............ é } ........ :. ......... é.é{;. EEERE ; ............. é ......... E
Wir arbeiten daran, dass noch mehr Men- ¢ ! & : A : ] /
schen von Fairtrade profitieren. Derzeit %@ /0 . %i /0 . ég fb

gehéren 1,5 Millionen Bauern und Ar- - aller Fairtrade- aller Fairtrade- aller Arbeiterinnen
beiterinnen in 74 Landern zu Fairtrade. Organisationen sind Bauern leben und Arbeiter

Die Zahl der mit uns arbeitenden Produ- Zusammenschliisse in Afrika und dem befinden sich in Asien
zentenorganisationen ist von 827 (2009) von Kleinbauern Mittleren Osten und Ozeanien

auf 1.210 (Ende 2013) gestiegen.

FAIRTRADE-PRODUZENTENORGANISATIONEN WELTWEIT

Top Ten Lander mit Fairtrade-
Bauern und Arbeitskraften

@ KENIA 295.400
) @ TANSANIA 164.100
44 ® INDIEN 139.400
@ ATHIOPIEN 138.000
® GHANA 104.400
® PERU 61.300
® KOLUMBIEN 49.100
® UGANDA 47.600
® MEXIKO 40.300
624 @ ELFENBEINKUSTE 34.300

Lateinamerika & 182
Karibik
Asien &
Ozeanien

Afrika &
Mittlerer Osten

... UND MEHR LEISTUNGEN FUR PRODUZENTINNEN UND PRODUZENTEN

> *Daten zu Verkaufszahlen und | % @! a6a 90
. zur Fairtrade-Pramie werden bei Tr i@ : ﬁ i . ﬁ ﬁ

. Produzenten-Audits gesammelt

* und beziehen sich auf die letzten aller Produzentenorganisationen Millionen USD aller Fairtrade-Produzenten- -
: 12 Monate vor dem Audit. Der : verkauften 2012—-2013 mehr als die Hélfte . Fairtrade-Pramie* : organisationen verfiigen ausser--
: Grossteil der Daten stammt aus . . :

© 2012-2013. ihrer Ertrage zu Fairtrade-Bedingungen : . dem Uber ein Bio-Siegel



WIEVIEL ERHALT DER FAIRTRADE-BAUER?

GELDFLUSSE ENTLANG DER WERTSCHOPFUNGSKETTE

Mehrerlds in der Regel 15% bis 65%. Der Rohkaffee macht nur einen kleinen Teil aus an den Gesamtkosten einer Packung Kaffee (1 Kilo)

Quelle: Max Havelaar. Weltmarktpreise Arabica Kaffee Durchschnittswert Oktober 2013 bis September 2014.
Durchschnittswert Detailhandelspreis CHF 15.30/kg.

Fairtrade Lizenzgebiihr

Prozentuale Handelsmarge,

10.75 CHF i Import-Abgaben, Transport
T in Europa, Zélle, Rosten,

Verpacken, Distribution etc. 8.74 CHF

Schiffstransport inkl. Versicherung
Zwischenhandel 0.25 CHF
Fairtrade-Pramie

Fairtrade Kooperative 1.40 CHF

2.45 CHF Kleinbauer 2.10 CHF

FAIRTRADE MAX HAVELAAR-KAFFEE HERKOMMLICHER KAFFEE

FAIR FACTS
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86% DER
: PRAMIE WERDEN :
INVESTIERT IN'

: DIENSTLEISTUNGEN ODER ZUR :

: STARKUNG DER:

. KOOPERATIVEN: : ynTERSTUTZUNG

: VON ARBEITERN UND:
IHREN FAMILIEN

.
.......................

Dienste fiir die Bauerinnen und Bauern (41%)

17% Auszahlungen an Bauern

7% Landwirtschaftliche Gerate und Mittel
5% Diverse Dienste fur die Bauern

4% Schulungen in Landwirtschafts-

und Geschéftspraktiken

4% Kredite und Finanzierungen
2% Umsetzung guter landwirtschaftlicher Praktiken
1% Bildungsangebote fir Bauern und deren Familien

1% Gesundheitsversorgung flir Bauern und deren Familien

55% DER.
: PRAMIE WERDEN:
 AUF PLANTAGEN:

: VERWENDET:
:ZUR DIREKTEN:

25% DER:
: PRAMIE WERDEN : -
: VERWENDET FUR: :
gGEMEINSGHAFTS-g
PROJEKTE
WIE BSPW INVESTITIONEN FUR
BILDUNG:

: & GESUNDHEIT:

........................

KLEINPRODUZENTEN- :
ORGANISATIONEN :

INVESTIEREN :
37% IHRER:
FAIRTRADE PRAMIE :
IN PRODUKTIVITATS-

& QUALITATS-:
VERBESSERUNG

24% Personal und Administration
23% Infrastruktur der Kleinbauernorganisationen

1% Schulungen und Trainings fir Mitarbeitende und
Vertreterinnen der Produzentenorganisationen

Dienste fiir die Gemeinschaft (9%)
2% Schulen und Bildung
2% Gesundheitsversorgung

2% Soziale Projekte
(z.B. Katastrophenhilfe, Freizeitaktivitaten)

1% Umwelt
1% Infrastruktur der Gemeinschaft

1% Diverse Dienste flr die Gemeinschaft

Anderes (2%)



ROHSTOFF- UND

IARKTENTWICKLUNG 20

IN DER REGEL ERHALTEN DIE PRODUZENTENORGANISATIONEN 15% BIS 65% MEHRERLOS, WENN SIE GEMASS
FAIRTRADE-RICHTLINIEN PRODUZIEREN UND VERKAUFEN — UNABHANGIG VOM VERKAUFSPREIS EINES PRODUKTES
IM LADEN. ENTSPRECHEND SOLLEN NICHT ALLEIN DIE UMSATZZAHLEN DER FAIRTRADE-PRODUKTE BEI UNS IN
DER SCHWEIZ IM ZENTRUM STEHEN, SONDERN VOR ALLEM AUCH DAS ABSATZVOLUMEN DER PRODUZENTEN IN

DEN HERKUNFTSLANDERN.

AUS PRODUZENTENPERSPEKTIVE

® ® @

BANANEN BLUMEN ROHKAFFEE
31 484 Tonnen 78 590 235 Stiele 3 045 Tonnen
+4% ggu. Vorjahr +1% ggu. Vorjahr +2% ggu. Vorjahr

AUS KONSUMENTENPERSPEKTIVE

Produkt Umsatz Verénderung

(CHF) ggl. 2013
Bananen ...................................... 100 183 000 ............... 40%
B|umen 76091000 .............. 40%
Zusammengesetzte Produkte 64277000 - 34.0%
Frucmsaﬂe 49448000 .............. 20%
Rostkaffee 48825000 .............. 40%
Kakao 42024000 ............. 3 18%
Andere EXOten ................................. 1 3 81 5 000 .............. 3 11 %
Convemence Frucme ........................... 1 3 724 000 ............... 08%
Rels/oumoa .................................... 1 3 375 000 .............. 179%
Baumwo”prOdUKte .............................. 1 2 685 000 .............. 4 22%
Trmkemrucme/Nusse ........................... 9 825 000 .............. 178%
Gewurze ......................................... 55600001849%
Homg ............................................ 4 31 4 000 .............. 83%
Ananas .......................................... 4 849 000 .............. 09%
Zu0ker ........................................... 3 867 000 ............. 3 21 %
Tee .............................................. 3 447 . 000 ............. 5 63%
Sportba”e ......................................... 763 000 .............. 91 %
Pﬂanzen ............................................ 90 000 ............. 5 04%
.G; 0|d ................................................ 40 000 ................ n eu
Tota, ......................................... 467 202 000 .............. 75%

@ @ ©

KAKAOBOHNEN ZUCKER BAUMWOLLE
1732 Tonnen 1230 Tonnen 184 Tonnen
+30% ggu. Vorjahr +88% ggu. Vorjahr +33% ggu. Vorjahr

AUS MARKTPERSPEKTIVE
Marktanteil
Bananen _ 53%
Zucker _ 35%
Ananas _ 19%
Fruchtsaft - 17%
Reis/Quinoa - 1%
Honig - 10%
Kaffee [ 10%
Tee I 6%
Kakao/Schokolade [l 4%

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Bioanteil ~
Baumwolle [ 7o
Tee I 3%
Bananen [N 56
zucker [ 47%
Kaffee [N 43%
Reis / Quinoa [ 38%

Kakao _ 21%

Ananas - 18%
Honig I 3%

Fruchtsaft 0%
0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

u.a. Mangos, Avocados, Passionsfriichte, Orangen, Limetten, Kokosnusse, Physalis, Papayas

** geschéatzter Marktanteil Detailhandel, basierend auf Absatzmengen. Basis: AC Nielsen

*** Bioanteil basiert auf Absatzmengen.



WIRKUNGSWEISE VON FAIRTRADE

SELBSTBESTIMMUNG
durch starke
Produzentenorganisationen
und Arbeiter-Kommitees

MARKTFORSCHUNG SCHWEIZ

Fairtrade Max Havelaar verfiigt tiber...

BEKANNTHEIT

86 % finden den Fairtrade-Ansatz
effektiv, um die Lebensbedingun-
gen im Siden zu verbessern

FAIRE HANDELSBEZIEHUNGEN NACHHALTIGE LEBENSGRUNDLAGE

durch Marktzugang, fur Mensch und Umwelt

Mindestpreise durch starke 6kologische und
und Fairtrade-Pramien soziale Kriterien
Konsumenten

%f’i e/ WOURDEN FAIRTRADE MAX HAVELAAR WEITEREMPFEHLEN

: 7@ ©/ WURDEN EINEN MARKENARTIKEL, WELCHER NEU DAS LABEL FAIRTRADE
: i@ MAX HAVELAAR TRAGT, ALS POSITIVER EINSCHATZEN ALS OHNE LABEL

66 % waren bereit, in zu- 49 % erachten die Kommunikationsaktivi- -

sétzliche Projekte im Stiidenzu - taten als gut oder sehr gut fiir die Steige- :

investieren rung des Bewusstseins flr Fairtrade



ITTELVERWENDUNG

MITTELVERWENDUNG FAIRTRADE MAX HAVELAAR SCHWEIZ 2014

36% Internationale Zusammenarbeit
Beinhaltet u.a. Standardsetzung, Produzenten-
support, Monitoring & Evaluation, Policy Setting
und Global Product Management.

6% Qualitats- und Supply Chain Management 4

MITTELVERWENDUNG FAIRTRADE INTERNATIONAL 2013/14

11% Global resources

6% Governance

22% Market services

23% Business Development

18% Administration und Infrastruktur

17% Kommunikation und Marketing

36% Direct producer services

8%  Pass-through funding

5% System-wide projects

7%  Strategy, policy, Monitoring
and Evaluation

DIE MAX HAVELAAR-STIFTUNG (SCHWEIZ)

Die 1992 von sechs grossen Schweizer Hilfswerken gegriindete
Max Havelaar-Stiftung ist eine Non-Profit-Organisation, die in der
Schweiz das Fairtrade-Label fliir nachhaltig angebaute und fair
gehandelte Produkte vergibt. Als Mitglied von Fairtrade Inter-
national verbessert Max Havelaar durch fairen Handel die Le-
bensbedingungen von Kleinbauern und Plantagenarbeiterinnen

7%  Standard-setting and pricing

in Entwicklungs- und Schwellenlédndern, betreibt aber selbst
keinen Handel. Hauptaufgaben der Max Havelaar-Stiftung sind
die Schaffung von Marktzugang fur Fairtrade-Produkte sowie
die Informations- und Sensibilisierungsarbeit fir den fairen
Handel in der Schweiz.

FAIRTRADE
MAX HAVELAAR

Max Havelaar-Stiftung (Schweiz) | Limmatstrasse 107 | 8005 Zirich | T+41442789900 | F +41 44 567 89 59 | info@maxhavelaar.ch | www.maxhavelaar.ch
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